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En octubre los hogares y las empresas
manifestaron los peores niveles de confianza del afo

En el mes de octubre de 2022, el Indicador de
Confianza del Consumidor (ICC) y el Indicador de
Confianza Empresarial (ICE) continuaron con el
descenso que también se habia presentado en el
mes de septiembre y que acentla la tendencia a la
baja que siguen ambos indicadores desde finales
del 2021. El ICC registré el nivel mas bajo del afio
(33.23 puntos) a pesar de repuntes que se presen-
taron en marzo, junio y agosto del 2022. En segundo
lugar, siguiendo un patrén similar al del ICC, el ICE
vio sus caidas mas pronunciadas en julio y octubre
de 2022, con variaciones mensuales negativas de
-3.42pp y -2.56pp, respectivamente.

Si bien la economia del pais venia creciendo de ma-
nera acelerada en los primeros trimestres del afio,
para el dltimo trimestre se ve una marcada desace-
leracion que continuara su rumbo en 2023, sumado
a que la inflacién ha llegado a maximos que no se
presentaban desde hace mas de dos décadas. En
consecuencia, la confianza de los hogares y las em-
presas se ha visto afectada, lo cual genera alertas
acerca de la situacion econdémica a la que se enfren-
ta la poblacion mas vulnerable del pais, que ya se
encuentra presente en las expectativas a futuro de
los hogares. Para el ICC y el ICE, los rangos de con-
fianza se distribuyen en: entre 0 y 25 es pesimismo,
entre 25 y 50 es pesimismo con correccion a la esta-
bilidad, valores entre 50 y 75 representan estabilidad
con correccion al optimismo y entre 75 y 100 opti-

mismo. La confianza de los consumidores est4 en un
rango de pesimismo que corrige hacia la estabilidad,
mientras que la empresarial aun indica estabilidad
con correccién al optimismo.

En este Comentario Econémico del Dia se analiza-
ran los resultados de los pulsos social y empresatrial
realizados por el DANE, priorizando un analisis de
desagregacion por ciudades, y un paralelo de los
resultados con los niveles més recientes del indice
de Precios al Consumidor (IPC). También se deta-
llara la confianza empresarial de los diferentes sec-
tores de la economia.

Principales resultados de los pulsos

* Pulso Social

A excepcién del repunte de confianza de los consu-
midores en el mes de julio, el 2022 ha sido un afio en
el que esa confianza ha disminuido de manera con-
sistente. Prueba de eso es el dato del ICC de octubre
(33.23) es el mas bajo desde mayo de 2021 (27.89),
mes en que los paros y manifestaciones paralizaron
la economia nacional (ver Gréfico 1). A partir de junio
de 2021, el ICC comenz6 una marcada recuperacion,
alcanzando un méaximo de 40.19 en octubre de 2021.
Sin embargo, desde dicho maximo del afio pasado,
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Grafico 1. Indicador de confianza del consumidor
(%, a octubre de 2022)
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Fuente: elaboracion ANIF con base DANE.

Grafico 2. Variacion mensual
(%, a octubre de 2022)
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Fuente: elaboracion ANIF con base DANE.
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un 58.3% de las variaciones mes a mes del ICC han
sido negativas. Con eso, la variacion anual para oc-
tubre de 2022 es de -6.96pp y la variacion mensual
es de -1.75pp (ver Grafico 2).

Esos resultados se atribuyen principalmente al pa-
norama pesimista que se tiene frente al futuro del
pais; hay crecimiento en la inflacion lo cual limita la
capacidad de pago de los hogares, situacion que
seguramente se reflejard en los niveles de pobreza
y en el deterioro de otros indicadores sociales. Lo
anterior, sumado al proceso de la desaceleracion de
la economia, dificulta el panorama que experimentan
los hogares en materia econémica.

Frente a la pregunta “¢Como cree usted que sera la
situacion econémica de su hogar dentro de 12 me-
ses comparada con la actual?”, se hace un andlisis
por género y del total de la poblacion (ver Gréfico 3).
Se puede observar que las mujeres tienen una per-
cepcion ligeramente mas optimista que los hombres

Grafico 3. {Como cree usted que sera la situacién
econdémica de su hogar dentro de 12 meses
comparada con la actual?
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Fuente: elaboracion ANIF con base DANE.
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frente al proximo afio, pero en general la distribucion
sigue la misma tendencia entre ambos grupos. Hay
gue destacar que el 69.2% de los hogares cree que
la situacion econdmica de su hogar sera igual, mejor
o mucho mejor que la actual. Si bien representa la
mayoria de los hogares, una gran parte se concentra
en el (igual), ademads los hogares que son pesimistas
representan 30.8% del total. Por lo tanto, aunque los
jefes de hogar ven con un relativo positivismo el fu-
turo de sus finanzas, cada vez son mas los hogares
gue ven con un mayor escepticismo la situacion.

Frente a la misma pregunta, realizando un analisis
por ciudades, se encuentra que la mas optimista de
la muestra es Cucuta, con 69.6% de los hogares que
creen que la economia de su hogar mejorara en los
proximos 12 meses (ver Gréfico 4). Esto puede estar
influenciado por las recientes decisiones de reaper-
tura de frontera, lo cual reflejaria la expectativa de
un mejor desempefio econdmico frente a unos afos
recientes que han sido adversos. Por otro lado, la
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ciudad mas pesimista es Cartagena, como lo ha ve-
nido siendo los ultimos meses, con un 75% de los
jefes de hogar que creen que la economia de su ho-
gar sera peor o mucho peor en los préximos 12 me-
ses comparada con la actual. Esto coincide con que
es la segunda ciudad con menores posibilidades de
ahorro de las 23 principales y un panorama que no
ha mejorado en las Ultimas rondas del pulso social.

Finalmente, se contrasta la posibilidad de ahorro de
los hogares en las 23 ciudades principales del pais
con su respectivo IPC (ver Grafico 5). Se puede ver
gue en las ciudades que han tenido un mayor el incre-
mento del costo de vida en el dltimo mes, existe una
menor posibilidad de ahorro. Esto sugiere que una in-
flacion elevada en productos en los que los hogares
gastan una parte considerable de su ingreso, como
los alimentos, limita sus posibilidades de ahorro (la
inflacién de alimentos del mes de noviembre se situ6
en un 27.1% anual). A nivel municipal, la ciudad con
mayor inflacion es Cucuta, con un 15.7%, lo cual se

Grafico 4. { Como cree usted que sera la situacién econédmica de su hogar dentro de 12 meses

comparada con la actual?
(%, a ocutbre de 2022)
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Fuente: elaboracion ANIF con base DANE.
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Grafico 5. Posibildades de ahorro de los hogares vs. Costo de vida en las ciudades
(%, a octubre de 2022)
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ve reflejado en una posibilidad de ahorro promedio de Grafico 6. Indicador de confianza empresarial
solo el 0.06%. Por otro lado, el nivel mas bajo de in- (%, a octubre de 2022)
flacion se encuentra en Bogota con un 11.4% y sus 70
posibilidades de ahorro son de 0.12%, siendo el doble 651
de las de Cucuta. Se encuentra que la ciudad en la 65 :
cual las personas responden que no cuentan con la
posibilidad de ahorrar es Quibdo, con un 97% de los 60
jefes de hogar encuestados afirmando lo anterior. En 55
contraste, la ciudad con mayor capacidad de ahorro 56.0
es Armenia, donde el 22% de los jefes de hogar ase- 50
guro que si cuenta con posibilidades de ahorro.
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nivel maximo de 65.06 (ver grafico 6) en diciembre & &
de 2021, el ICE ha venido bajando hasta llegar al 2020 2021 2022
nivel actual de 55.98 en octubre. Ese registro es Fuente: elaboracién ANIE con base DANE.
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Grafico 7. Variacion mensual confianza

(%, a octubre de 2022)
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Fuente: elaboracion ANIF con base DANE.
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el mas bajo que presenta el indicador desde junio
de 2021 (54.03). Frente al mes de septiembre, el
ICE presenta una variacion mensual de -2.56pp (ver
Grafico 7), lo cual representa la segunda variacion
negativa mas pronunciada de todas las rondas del
indicador, solo superada por la variacién de junio a
julio de 2022 (-3.42pp). Se observa que la confianza
empresarial sigue una tendencia muy similar a su
contraparte del ICC, es decir, presentan maximos
de confianza en los dltimos meses de 2021 y pos-
teriormente comenzando con una consistente caida
hasta los niveles mas bajos del afio que se presen-
tan en el mes de octubre.

Desagregando por sectores para el mes de octubre
de 2022, se mantiene la tendencia negativa que se
sigue presentando desde diciembre de 2021. El ICE
mas alto es del sector de servicios, con 58.04 (ver
Gréfico 8), seguido por comercio e industria manu-
facturera con niveles similares (55.86 y 55.59, res-
pectivamente) y por Ultimo se ubica el sector cons-

Grafico 8. Indicador de confianza empresarial por sectores
(%, a octubre de 2022)
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Fuente: elaboracion ANIF con base DANE.
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Grafico 9. Variacion mensual por sectores
(%, a octubre de 2022)
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Fuente: elaboracion ANIF con base DANE.

truccion, con 48.01. Todos los sectores tienen varia-
ciones mensuales negativas en octubre, las cuales
se encuentran en un rango entre 0.53 y 2.92. La
menor caida de 0.53 corresponde al sector de cons-
truccién, que como se observa en el Gréafico 9 y se
da en un momento en el cual se ratifica por parte del
gobierno nacional la continuacién de la politica de
subsidios de demanda y de la continuacién de las
exenciones tributarias en el sector.

A la dinamica que ha presentado la confianza de las
empresas en los Ultimos meses se le puede atribuir
una causa similar a la de los hogares; el efecto en
precios. El IPP ha presentado una variacion anual
de 24.76%, nivel que es menor al maximo del afio
(35.65% en abril), pero que aun se encuentra lejos
de registros previos a los que se veian a principios
de 2021 (2.39% en enero de 2021). Los precios al
productor, sumado a un panorama externo retador y
a un cambio en el sistema tributario, generan incerti-
dumbre en el sector empresarial que se refleja en los
indices de confianza.

ANIF - Centro de Estudios Econémicos
Calle 70 A No. 7-86. PBX: 744 67 00
E-mail: anif@anif.com.co, Bogota D.C.

Conclusiones

Los indicadores de confianza a los consumidores y
las empresas sufrieron caidas en el mes de octubre,
siguiendo la tendencia que se viene presentado en
lo corrido del 2022 y particularmente reforzada en el
segundo semestre del afio. La economia del pais ha
mostrado una desaceleracion de su crecimiento en el
tercer trimestre del afio. Lo anterior influye tanto en la
confianza que tanto los hogares como las empresas
tienen frente a su panorama econdmico y el del pais.

Se observa que el aumento en precios esté limitando
la capacidad de ahorro y de consumo de los hoga-
res, que a su vez ha venido reduciendo su confianza
en los ultimos meses. En ese sentido, la tendencia
gue siga el ICC en los meses subsecuentes segui-
ra muy de cerca los niveles de precios. Pero es im-
portante recordar que los efectos inflacionarios y de
politica monetaria tardan unos meses en capturarse
por parte de los consumidores, por lo tanto, asi la
inflacién comience a ceder en 2023 como esta pre-
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visto, la confianza de los consumidores lo hara de
manera mas rezagada.

Ademas del efecto en precios, los hogares ven su
confianza afectada por lo que ocurre con los niveles
de empleo. Actualmente estamos viendo una desace-
leracion de la recuperacion de puestos de trabajo que
se traducira en mayores tasas de desempleo en el
2023. Eso, sumado al incremento del salario minimo
en 16% que anuncié el gobierno nacioal, pone presio-
nes adicionales a la generacién de empleo de calidad
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y, consecuentemente, de ingresos para los hogares.
En ese sentido, la confianza de los hogares tiene muy
pocos aspectos que pueden llevarla a crecer en 2023.

Desde ANIF reiteramos la importancia de implemen-
tar medidas que promuevan la generacién de empleo
de calidad, para que la economia pueda crecer im-
pulsada en ingresos y no en deuda como lo hizo en
el primer semestre del afio, para que entonces se dé
un crecimiento sostenible que impulse la confianza
de hogares y empresas por igual.
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